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Marketingtrends

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

1. CUSTOMER EXPERIENCE (Zielgruppen, 

Customer Journey, Marke und Touchpoints)

2. CONTENT MARKETING (Inspiration und 
Information, Ablösung des Push-Marketings)

3. SOCIAL MEDIA MARKETING (immer 

ausgefeilter, Zunahme der Kanäle)

4. SEARCH ENGINE OPTIMIZATION 
(organische Reichweite)

5. VIDEO MARKETING

6. PERSONALISIERUNG

7. DATA DRIVEN MARKETING (Grundlage der 
Personalisierung)

8. SEARCH ENGINE ADVERTISING (bezahlte 

Reichweite)



// Sozialökologisches Milieu löst sich auf

Bis 2021 Ab 2022

Zielgruppen – Milieus im Wandel



Zielgruppen – Milieus im Wandel



➢ 7,5 Mio. Menschen
➢ Durchschnittsalter 51
➢ „Privilegien verpflichten“
➢ Exklusivität und Hochkultur
➢ Info-Elite und Analog-Interessierte

➢ Medien-Nutzung: 
➢ TV (98 %)
➢ Radio (90%)
➢ Internet (85%)
➢ Zeitschriften, Magazin (78%)
➢ Tageszeitung (72 %)
➢ Soziale Netzwerke (62 % / +3 %) / Instagram-Aufsteiger (+14%)!!
➢ Streaming-Dienste (44 % / +4%)
➢ Podcasts (12% / +12%)

Zielgruppen – Milieus im Wandel



Zielgruppen – Milieus im Wandel



➢ 8,3 Mio. Menschen
➢ Durchschnittsalter 47
➢ „Gut geplante Schritte statt großer Sprünge“
➢ Info-Elite, Digitale Networker
➢ moderner Mainstream, Spaß- und Unterhaltungsorientiert

➢ Medien-Nutzung: 
➢ TV (95 % / -3%)
➢ Internet (90%) // erhöhte Google-Affinität
➢ Radio (84%)
➢ Soziale Netzwerke (70 % ) // Instagram +9 %, Pinterest +6%
➢ Zeitschriften, Magazin (68%)
➢ Tageszeitung (61 % )
➢ Streaming-Dienste (54 %)
➢ Podcasts (18% )

Zielgruppen – Milieus im Wandel



Zielgruppen – Milieus im Wandel



➢ 8,3 Mio. Menschen
➢ Durchschnittsalter 48
➢ Weltoffen, selbstbestimmt und nachhaltig
➢ „The best things in life aren`t things“
➢ hier kommen Kunst, Kultur, Natur und Umwelt zusammen

➢ Medien-Nutzung: 
➢ TV (94 % / -4%)
➢ Internet (93%)
➢ Radio (86% )
➢ Soziale Netzwerke (67 %) // Instagram +16,5 %, Pinterest +12%, 

Youtube +11,5 %
➢ Zeitschriften, Magazin (66%)
➢ Tageszeitung (66 %) 
➢ Streaming-Dienste (55 %)
➢ Podcasts (19%)

Zielgruppen – Milieus im Wandel



Zielgruppen – Milieus im Wandel



Reisemotive



FASZINATION

KENNERSCHAFT

NEUGIERDE

SEHNSUCHT

Reisemotive



Customer Journey



Customer Journey

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Inspirationsthemen
➢ Leitprodukte & Markenbotschafter Land

Thüringen-Bild/Profil

TTG

DMO
➢ Vertiefung Inspirationsthemen, wenn passend
➢ Markenbotschafter Land aus der Region
➢ Markenbotschafter Region
➢ Themen Region inkl. passender Angebote

Ortsebene ➢ Themen Region
➢ Angebote Ort vollumfänglich

Abstimmungen, 

Synergien,

Perspektiven, 

Content

…



Content- Marketing 

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Qualität vor Quantität.

➢ Content ist King.

➢ Content-Werte: Emotionalität, Authentizität, Transparenz, 
Vertrauen, Glaubwürdigkeit, Dialogbereitschaft

➢ Fokussierung auf einzigartige Themen und einen speziellen 
Nutzwert für ein definiertes Publikum.

➢ Individualisierung und Analyse

➢ Content muss dort hin, wo die Fans sind.

➢ Entwicklung einer Content-Dachstrategie 

Wer Content für 
alles und jeden 

bereitstellen will, 
liefert am Ende 

Content für 
Niemanden.



Leitkanal thueringen-entdecken.de / visit-thuringia.com

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Relevanter Kanal für alle Zielgruppen, somit einer der wichtigsten Markenkontaktpunkte – aber nicht das 
Nonplusultra

➢ Inspirativer und hochwertiger Content, Fokussierung auf Leitprodukte und Markenbotschafter

➢ Vollständige Übersetzung in die englische Sprachfassung

➢ Personalisierung

➢ User-Content, Medienmix

➢ Ziel: Content erreicht die Zielgruppen
➢ Ziel: Steigerung der durchschnittlichen Verweildauer (02:30) = Relevanz



Leitmaßnahme SEO

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Ladezeitoptimierungen

➢ Anpassungen META-Descriptions und Textformatierungen

➢ Keyword- und Konkurrenzanalyse

➢ User-Experience-Analyse

➢ Link-Verwaltung

➢ Google-Kampagne

➢ Ziel: Steigerung des Suchmaschinen-Rankings
➢ Ziel: Verbesserung der Suchmaschinen-Bildwelten



Leitmaßnahme SEO

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz



Leitmaßnahme SEO

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz



Leitmaßnahme SEO

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz



Leitkanal Soziale Medien

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Kundenbindung, Loyalisierung, Neukundengewinnung und Reichweite

➢ Ständige Marktbeobachtung elementar

➢ Neuausrichtung im Sinne der Marke (Branding, Inhalte)

➢ Instagram und Youtube als Haupt-Inspirationsquellen

➢ Facebook als informativer Kanal

➢ Vernetzung mit den Kanälen der Leitmotive und Markenbotschafter

➢ Permanentes Communitymanagement & Performance-Controlling

➢ Ziel: Thüringen wird zum „Love Brand“
➢ Ziel: 35.000 Instagram- Abonnenten // 1.500 Youtube-Abonnenten



Leitkanal Thüringen Magazin // Ferienkarte

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Ausweitung der Content-Produktionen um multimediale Inhalte (Bewegtbild, 360Grad- oder Drohnenbilder, 
Podcasts etc.) zur Verlängerung der Ausspielung auf anderen Kanälen und Erhöhung der Attraktivität

➢ starke inhaltliche Ausrichtung auf Leitprodukte und Markenbotschafter

➢ Ferienkarte als Streumedium, Magazin als hochwertiges, exklusiveres Produkt + englischsprachiges Magazin



Leitkanal Thuringia.MyCulture

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION Hohe Relevanz

➢ Interaktive Smartphone-App mit Augmented-Reality-Komponenten

➢ Spielerische Begeisterung der medienaffinen Zielgruppe für ein neues Thema (Kultur) und Heranführen des 
Kultur-Publikums an neue Technologien

➢ Erstellung „Marketingkoffer“

Touren: Schlösserland Thüringen. Fürsten im Grünen. 
Blumenstadt Erfurt
Johann Sebastian Bach – eine klingende Entdeckungsreise
Grand Tour der Moderne
Thüringer Köpfe und Persönlichkeiten
Weimarer Moderne
Zeitreise ins Mittelalter
Welt übersetzen

➢ Ziel: 10.000 Downloads + 4,5 Sterne in den App-Stores



Meilensteine / 
Kampagnen 2022

Basis: Customer Experience



Q1 Q2 Q3 Q4

➢ Kampagne WELT ÜBERSETZEN

➢ Roadshow HIMMELSBURG

➢ Camping & Caravan (TMUEN)

➢ Kampagne HALLO SOMMER!

➢ DEUTSCHLAND-TOUR

➢ Kampagne DRAUßZEIT

➢ TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT ERFURT

➢ Kampagne WEIHNACHTSLAND

➢ Kampagne ENTDECKE DEUTSCHLAND

03-05/22

04-10/22

05/06/22

08/22

08-10/22

10/22

10/11/22

05-08/22

ganzjährig

Meilensteine 2022





➢ weltkultur.thueringen-entdecken.de

➢ Thüringen Magazin 2022

➢ Supplement

➢ Neue Tour in ThuringiaMyCulture App

➢ Autobahnschilder

➢ Pressearbeit

➢ Medienkampagne

▪ Reisemotive: 
Faszination und Kennerschaft

▪ Ausspielung im D-A-CH-Raum und über DZT-
Kooperationen auch im nicht-
deutschsprachigen Raum

Ziel: 

▪ Die Bekanntheit Thüringens als Reiseziel 
steigern und ein der Marke entsprechendes 
Bild von Thüringen zeichnen.

▪ Die Zielgruppen an relevanten Touchpoints 
inspirieren und ein emotionales Engagement 
mit der Marke generieren.

15. März – 15. Mai 2022

WELT ÜBERSETZEN



▪ Supplement-Beilage in ZEIT, TAGESSPIEGEL, SÜDDEUTSCHE (300.000 Ex.)

▪ Mailing mit integriertem Gewinnspiel: Beilage im ARTE-Magazin (D+AUT), 
Briefkastenwurfsendung (CH)

▪ Advertorials/PR: ZEIT KULTURSOMMER, ARTE-Magazin, SIMS KULTUR, MIGROS 
Magazin (CH), REISEN Magazin (AUT)

▪ RADIO KLASSIK (D/AUT - 1h-Sendung)

WELT ÜBERSETZEN



HIMMELSBURG
Roadshow
08.04.-03.10.2022



➢ musikland.thueringen-entdecken.de

➢ VR-Installation

➢ Roadshow international

➢ B2B-Openings

➢ Pressearbeit

➢ DZT- und Medienkooperationen vor 
Ort

▪ Reisemotive: 
Faszination und Kennerschaft

▪ D-A-CH-Raum, Niederlande, Belgien

Ziel: 

▪ Die Bekanntheit Thüringens als Reiseziel 
steigern und ein der Marke entsprechendes 
Bild von Thüringen zeichnen.

▪ Die Zielgruppen vor ihrer Haustür inspirieren 
und ein emotionales Engagement mit der 
Marke generieren.

09. April – 03. Oktober 2022

WELT ÜBERSETZEN



HIMMELSBURG



➢ 10.04.-01.05.2022 Thüringer Bachwochen, Weimar 

➢ 25.05.-29.05.2022 Internationales Bachfest Schaffhausen (CH)

➢ 09.06.-19.06.2022 Bachfest Leipzig

➢ 22.06.-03.07.2022 Musikfest Stuttgart 

➢ 17.08.-21.08.2022 Appenzeller Bachtage, St. Gallen (CH)

➢ 28.08.-04.09.2022 Festival Oude Muziek Utrecht (NL)

➢ 01.10.-03.10.2022 Tag der Deutschen Einheit in Erfurt

HIMMELSBURG



HALLO SOMMER!
Marketingkampagne 2022
01.05.-15.07.2022



➢ sommer.thueringen-entdecken.de

➢ Medienkampagne

▪ Reisemotiv: Neugierde

▪ D-A-CH-Raum, Niederlande, Belgien

01. Mai – 15. Juli 2022

WELT ÜBERSETZEN



HALLO SOMMER!



CAMPING & CARAVANING in Thüringen
Marketingkampagne 2022

01.05.-15.08.2022



➢ camping.thueringen-entdecken.de

➢ Thüringen Magazin 2022

➢ Auskoppler in den Magazinen PRO 
MOBIL + CARAVANING

➢ Thüringen-Special im MERIAN 
SCOUT

➢ EMBRACE GERMAN NATURE 
Kampagne der DZT

➢ Präsentation CYCLASSICS Hamburg 
(20.-22.08.22)

▪ Reisemotive: 
Neugierde und Sehnsucht

▪ Ausspielung im D-A-CH-Raum, Niederlande, 
Dänemark

Ziel: 

▪ Camping als naturnahe Form des Urlaubs in 
den Mittelpunkt stellen – Markenstärkung 
einem aktuellen Trend (Reisemobil) 
entsprechend

▪ Anbindung an NNL

▪ Nachhaltigkeit

CAMPING & CARAVANING



CAMPING & CARAVANING



Überblick: TTG-Marketing 2022 



➢ Deutschlands einziges Etappenrennen der 
Männer-Elite führt 2022 von Weimar nach 
Stuttgart

➢ Weimar wird Gastgeber und Ort einer Premiere: 
erstmals seit ihrer Neuauflage beginnt die 
Deutschland Tour mit einem Prolog

➢ Start der 2. Etappe in Meiningen

➢ Das Erste und das ZDF übertragen live 

➢ Thüringen-Promotion an Etappenorten

24. bis 28. August 2022

DEUTSCHLAND TOUR



DEUTSCHLAND TOUR



THÜRINGEN BEWEGT
Marketingkampagne 2022/2023
01.09.-31.10.2022



➢ draussen.thueringen-entdecken.de

➢ Thüringen Magazin 2023

➢ Autobahnschilder

➢ Medienkampagne

➢ Pressearbeit

➢ Kooperationen oberhof23.de

▪ Reisemotive: 
Faszination, Neugierde und Sehnsucht

▪ Ausspielung im D-A-CH-Raum

Ziel: 

▪ Thüringen als Ganzjahres-Aktiv-Destination 
vor der medialen Aufmerksamkeit der 
Weltmeisterschaften in Oberhof positionieren

▪ Aufmerksamkeit durch überraschende 
Themen (Klettern, Bouldern, Wassersport)

CAMPING & CARAVANING



▪ Print-Advertorials: HYGGE, OUTDOOR, BIKE

▪ Out of Home: Public Video Screens in Berliner S-Bahnhöfen + Hbf., Poster in Spind-
Innentüren bei Fitness First (Berlin, Düsseldorf, Essen, Frankfurt, Hamburg, Köln, 
Leipzig, Stuttgart), Starterbag-Beilagen bei Rennen und Läufen deutschlandweit

▪ KOMOOT-Sponsored-Collections

▪ Google- und Social-Media-Ads

▪ Mediakooperationen mit BERGZEIT und GLOBETROTTER

WELT ÜBERSETZEN



TAG  DER DEUTSCHEN EINHEIT 2022



TAG  DER DEUTSCHEN EINHEIT 2022

1. bis 3. Oktober 2022

➢ Freistaat feiert in Erfurt den Abschluss der Bundesratspräsidentschaft mit einem 
großen Bürgerfest zum Tag der Deutschen Einheit.

➢ Die fünf Verfassungsorgane Bundestag, Bundesrat, Bundespräsident, 
Bundesregierung und Bundesverfassungsgericht) sind mit großen 
Informationsständen zum Thema „Politik erleben“ vertreten.

➢ Auf der Ländermeile präsentieren sich die 16 Bundesländer mit ihren 
kulturellen und kulinarischen Besonderheiten.

➢ Welcome-Bereich auf dem Willy-Brandt-Platz mit der touristischen Präsentation 
des Landes (Einbindung DMO‘s und Markenbotschafter) 

TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT



WEIHNACHTSLAND THÜRINGEN
jährliche Marketingkampagne

15.10.-15.12.2022  





ENTDECKE DEUTSCHLAND
Marketingkampagne
ganzjährig



ENTDECKE DEUTSCHLAND

Hohe RelevanzINSPIRATION

INFORMATION

2020 initiierte Kooperation der Bundesländer:

➢ Entdecke-deutschland.de als führendes Inspirationsportal für 
Deutschland-Urlaub (475 Artikel, 4 Mio. Seitenaufrufe)

➢ Social Media-Kanäle: Instagram (25,1K), Pinterest (150.000 
Aufrufe/ Monat)

➢ Newsletter

➢ Specials: 

Supplement „Auf City Tour“ (Städte, Kultur, Aktivitäten // 
200.000 Ex.) als Beilage in der ZEIT (Abo) im April 2022

Adventskalender 



PRESSEARBEIT
ganzjährig



PRESSEARBEIT

Gruppen-Pressereisen:

8.-10.4.2022: Presseevent rund um die Eröffnung der Himmelsburg in Weimar 
Geplante Programmpunkte: Lange Nacht der Hausmusik, Erfurt mit Eröffnungskonzert der Thüringer Bachwochen, 

Eröffnung Himmelsburg und Bach in Weimar, Kantatengottesdienst in Weimar 

3.-7.5.2022: Pressereise „Welt übersetzen“ 
Geplante Programmpunkte: Eisenach mit Lutherhaus, Wartburg, Bachhaus, Gotha mit Schloss Friedenstein und 

Herzoglichen Museum sowie Weimar mit Themenjahr KSW, Ausblick auf Ausstellung Bilderfluten 

Anfang Oktober 2022: Weihnachtsland am Rennsteig 
Traditionelles Handwerk rund um Weihnachten – Lauscha, Glasbläser, Glasmuseum, Glasbläserpfad, .... 

Pressedienste, Pressekonferenzen, Presse-Workshops, Press-Kit




