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Thiiringen wird Tourismusland

/AN
vV o #ﬂ
Marke — Digitalisierung Betriebe Organlsqtlon
Zielgruppen und Finanzierung

Querschnittsthemen: Barrierefreiheit | Nachhaltigkeit | Kulinarik und Service | Gute Arbeit

Quelle: dwif 2017
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Markenbild

Markenstrategie

Markenname Markenzeichen

Markenstil

Markendesign Marketing

Markenkontaktpunkte

Markenregeln

Markenprogramme

Markenpositionierung

Nahrbéden

Fanresonanz

Markenkern

Spitzenleistungen

Markenflhrung
schlagt
Marketing
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Angebote Anziehung
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= Preis O Wert
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Z Abbildung Vorstellungskraft

Bild zeigen Bild erzeugen
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Eine Marke ist der verdichtete Ausdruck
unternehmerischer Spitzenleistungen.
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Leitgedanke fiir die Weiterentwicklung der Familienmarke Thiiringen: Fokussierung

bisher

breite Interessenfelder

Destination Thiringen als
geografischer Raum

Themenmarketing

Angebotsperspektive

Quelle: dwif 2017 auf Grundlage von BrandTrust

zukiinftig

konkrete Reisemotive

Profil Giber Leitprodukte

Produkte und Angebote

Gasteperspektive
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In Thiringen entdeckt man auf engstem Raum eine einzigartige Verbindung aus pragender Positionierung

deutscher Kulturgeschichte und herrlichen Landschaften.

Kennerschaft: Faszination: Sehnsucht: Neugierde:
Ich méchte der Ich méchte die Aura, die Ich méchte die Natur Ich will Neues
LAultur-Community* von bestimmten Orten erfahren und dabei entdecken, abseits des
angehdren. ausgeht, selbst spiren. etwas fiir mich tun. Mainstreams. Reisemotive
Rennsteig Leitprodukte
Kulturstadte Orte der Bedeutungsvolle Stadte-
Europas Weltgeschichte Routen Geheimtipps Vertriebsregale
(Salzburg, Florenz, (Stonehenge, (Jakohsweg, (Porto, Riga, Cork, (und Wettbewerber)
g  Prag. Heidelberg, ...) Akropalis, ...) Transalp, ...) Malmé. ...) fur die Leitprodukte

Kriterien fir Leitprodukte:
bedeutend groRe eigene (bzw. neue) Zielgruppe

Eignung als eigenes Reisemotiv
eine eigene Reise oder einen groRen Umweg wert
konkurrenzfahig in einem eigenen Vertriebsregal
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Personalisierung : 1- CUSTOMER EXPERIENQ&UDDGH,
Data Driven Marketing Sl ol Customer Journey, Marke und Touchpoints)

Sustahatie By . 2. CONTENT MARKETIMé&piration und
— = Information, Ablésung des Pusharketings)

3. SOCIAL MEDIA MARKET(iMfaer
ausgefeilter, Zunahme der Kanéle)

sehr wichtig

Purpose im
Agiles Marketing R Marketing

Video Marketing

Wichtigkeit 4. SEARCH ENGINE OPTIMIZATION
M o Socl (organische Reichweite)
Privacy Marketing.

m{; 5. VIDEO MARKETING
unwichtig m

PERSONALISIERUNG
iVNutzung

Influencer

Marketing 7. DATA DRIVEN MARKET({®lGndlage der
- Personalisierung)

‘ Die akluele Nutzung des Trends in Unternehmen wird

| durch die Grofe des Kreises symbolisiert. wobei ein

| groBerer Kreis eine haufigere Nutzung impliziert. 8 . S EAR C H E N G I N E ADVE RTQ&M@te
‘ Reichweite)

schwierig anwendbar Anwendbarkeit leicht anwendbar



Zielgrupperg Milieus im Wandel

Thiuringen
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Bis 2021

Soziale Lage
+ Liberal-
Intellektuelle
Oberschicht / A
Obere Mittelschicht
. Adaptiv-
Mittlere Pragmatische
Mittelschicht Biirgerliche 11%
Traditionelle Mitte
11%
Hedonisten
15%
Untere Mittelschicht / ss
Unterschicht Przl;:re
©SINUS2021
Grundorientierung - Tradition Modernisierung Neuorientierung

Il Sozialokologisches Milieu 16st sich auf

Ab 2022

Soziale Lage

N

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung =

Expeditives
Miliew
10%

Milieu der
Performer
10 %

Postmaterielles
Milieu
12%

Konservativ-
Gehobenes
Miliey
M%

Adaptiv-

Nostalgisch- Pragmatische Neo-
Traditionelles Burgerliches Mitte Okologisches
Milieu Miliev 12% Milieu

10% 1% 8%

Prekéres Milieu

9%

-

Tradition Modernisierung
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Prognose der Sinus-Milieustrukturen in Deutschland

Gewichtete Hochrechnung auf Basis demografischer Entwicklungen und Wertewandel-Trends

2021 2025 2030 2035 Tendenz
Leitmilieus
Konservativ-Gehobenes Milieu 11% 11% 10% 10% -
Postmaterielles Milieu 12% 12% 12% 12% stabil
Milieu der Performer 10% 10% 11% 11% 4=
Zukunftsmilieus
Expeditives Milieu 10% 11% 12% 13% + 44
Neo-0kologisches Milieu 8% 8% 9% 10% o+
Moderner Mainstream
Milieu der Adaptiv-Pragmatischen Mitte 12% 12% 13% 13% +
Konsum-Hedonistisches Milieu 8% 8% 8% 9% stabil
Prekares Milieu 9% 9% 8% 7% - -
Traditioneller Mainstream
Nostalgisch-Biirgerliches Milieu 11% 11% 10% 10% -
Traditionelles Milieu 10% 9% 7% 6% - - -

Datenbasis: Best4Planning + VuMA (N = 54.431) und SINUS-Trendforschung Messung <= zunehmend
Grundgesamtheit: deutschsprachige Wohnbevilkerung ab 14 Jahren Prognose = abnehmend
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7,5 Mio. Menschen

Durchschnittsalter 51

at NAGAE STIASY GSNLIFfAOKGSYa
Exklusivitat und Hochkultur

Info-Elite und Analognteressierte

Konservativ-Gehobenes Milieu

Die alte strukturkonservative Elite

[ eI entEN enti en-iN enH

U MedienNutzung:
U TV (98 %)
Radio (90%)
Internet (85%)
Zeitschriften, Magazin (78%)
Tageszeitung (72 %)
Soziale Netzwerke (62 %3 % / InstagramAufsteiger (+14%)!!
StreamingDienste (44 % +4%)
Podcasts (12%+#12%)

* Klassische Verantwortungs- und Erfolgsethik
sowie Exklusivitats- und Statusanspriiche

* Wunsch nach Ordnung und Balance

* Selbstbild als Fels in der Brandung
postmoderner Beliebigkeit

* Erosion der gesellschaftlichen Fiihrungsrolle

[ il o ot et i ]
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Konservativ-Gehobenes Milieu

Freizeitaktivitaten
Top 5 Freizeitaktivitaten* % KOG % Bev. Weitere milieu-spezifische Freizeitaktivitaten* % KOG % Bev.
Fernsehen 99 97 Beschaftigung mit dem Garten, Gartnern 50 39
Zuhause gemiitlich entspannen 96 96 Tageszeitung lesen 75 68
Radio hdren 91 88 Essen gehen 62 57
Im Internet surfen 87 86 ehrenamtliche Tatigkeiten 19 14
Zeitschriften, Magazine lesen 87 80 Spazieren gehen 85 82
Gaste einladen, sich mit Freunden, Bekannten treffen 82 79
Mit der Familie etwas unternehmen 77 74
Einkaufsbummel, Schaufensterbummel 64 61
Basteln, Heimwerken, Do-it-yourself 37 34
Biicher lesen 52 50
Fotografieren 51 49
Sport treiben 50 48
Grillen, Barbecue 30 28
Schwimmen 25 23
Rad fahren, Mountainbiken 36 35
Quelle: bdp 2021 - 31.132 Fille; Angaben in % Stark iiberdurchschnittlich Stark unterdurchschnittlich

Basis Konservativ-Gehobene: 3.306 Fille
*,mindestens einmal im Monat”



: - : Thiringen
Zielgruppert, Milieus im Wandel -entdec?en.de C

Milieu der Adaptiv-
Pragmatischen Mitte
Der moderne Mainstream

8,3 Mio. Menschen

Durchschnittsalter 47

aDdzi 3ASLIA FYyGS {OKNARGOGS adl dd 3ANZ
Info-Elite, DigitaleNetworker

moderner Mainstream, Spa@nd Unterhaltungsorientiert

(i e B e i e i

4 ° U MedienNutzung:
* Anpassungs- und Leistungsbereitschaft, ua TV (95 % ,13%)

Niitzlichkeitsdenken, aber auch Wunsch nach L
Spaf und Unterhaltung Internet (90%) /lerhohte GoogleAffinitat

Radio (84%)

Soziale Netzwerke (70 % )liWstagram +9 %, Pinterest +6%
Zeitschriften, Magazin (68%)
Tageszeitung (61 % )
StreamingDienste (54 %)
Podcasts (18% )

+ Starkes Bediirfnis nach Verankerung und
Zugehdorigkeit

* Wachsende Unzufriedenheit und
Verunsicherung aufgrund der gesellschaftlichen
Entwicklung

+ Selbstbild als flexible Pragmatiker

{enti an- N e - - i
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Milieu der Adaptiv-Pragmatischen Mitte

Freizeitaktivitaten
Top 5 Freizeitaktivitaten* % ADA % Bev. Weitere milieu-spezifische Freizeitaktivitdaten* % ADA % Bev.
Zuhause gemitlich entspannen 97 96 Nutzung von Sozialen Netzwerken 73 66
Fernsehen 96 97 Backen 48 41
Im Internet surfen 91 86 Computerspiele, Videospiele 42 35
Radio horen 87 88 Grillen, Barbecue 35 28
Spazieren gehen 84 82 Freizeitparks/Freizeitcenter besuchen 14 7
Einkaufsbummel, Schaufensterbummel 67 61
Streamingdienste nutzen 59 53
Fotografieren 55 49
Filmen, mit Smartphone, Videokamera, etc. 54 48
ins Kino gehen 19 13
Essen gehen 62 57
mit Tieren beschaftigen 44 39
Basteln, Heimwerken, Do-it-yourself 39 34
Blu-ray Discs, DVDs ansehen 38 33
Ausgehen (Bar, Club, Tanzen) 34 29
Quelle: bdp 2021 - 31.132 Fille; Angaben in % Stark @iberdurchschnittlich Stark unterdurchschnittlich

Basis Adaptiv-Pragmatische: 3.670 Falle
*  mindestens einmal im Monat”
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8,3 Mio. Menschen

Durchschnittsalter 48

Weltoffen, selbstbestimmt und nachhaltig

a ¢ KeStthingsin life aren’tthingsi

hier kommen Kunst, Kultur, Natur und Umwelt zusammen

Postmaterielles Milieu

Engagiert-souverane Bildungselite mit
postmateriellen Wurzeln

(i el e i e i

c:

Medien-Nutzung:
U TV (94 % #4%)
Internet (93%)
Radio (86% )
" pebybeimun {i‘:’,’,f,f:;‘““g sowle Soziale Netzwerke (67 %)lfistagram +16,5 %, Pinterest +12%,
* Verfechter von Post-Wachstum, YOUtU be+11;5 %
Zeitschriften, Magazin (66%)
Tageszeitung (66 %)
StreamingDienste (55 %)
Podcasts (19%)

cC:coCc:

* Selbstbild als gesellschaftliches Korrektiv

[t i i




Zielgruppert, Milieus im Wandel
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Postmaterielles Milieu

Freizeitaktivitaten

Top 5 Freizeitaktivitaten* % PMA % Bev. Weitere milieu-spezifische Freizeitaktivitaten* % PMA % Bev.
Zuhause gemiitlich entspannen 97 96 Biicher lesen 65 50
Fernsehen Sport treiben 61 48
Im Internet surfen Streamingdienste nutzen 60 53
Musik horen Beschaftigung mit dem Garten, Gartnern 46 39
Radio horen Rad fahren, Mountainbiken 42 35
Wandern 25 18
Spazieren gehen 88 82
Kochen 85 79
Essen gehen 63 57
Backen 47 41
Joggen, Walken 31 25
Turnen, Gymnastik 21 15
Mit der Familie etwas unternehmen 79 74
Fotografieren 54 49
mit Tieren beschaftigen 44 39

Quelle: bdp 2021 - 31.132 Fille; Angaben in %
Basis Postmaterielle: 3.648 Fille
*, mindestens einmal im Monat”

Stark {iberdurchschnittlich

Stark unterdurchschnittlich
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Ranking der untersuchten Urlaubsaktivitdten zum allgemeinen Interessentenpotenzial

Fale  Rang Fale  Rang

1 Entspannung 76% 21 Landurlaub 40% 41 Bauhaus 29%
2 Natur 70% 22 Tradition / Handwerk | 40% 42 Barrierefreier Urlaub 29%
3 Kulinarik 63% 23 Shopping | 39% 43 Baderarchitekiur 28%
4 Regionale Produkte / Kiiche 62% 24 Museen | 38% 44 Camping 27%
5 Baden / Strand 62% 25 UNESCO Welterbestatten | 38% 45 Industriekultur 27%
6 Stadtereise 56% 26 Sternenparks | 37% 46 Wassersport 27%
7 Garten [ Parks 53% 27 Lebendige ,Szene" | 37% 47 Luxus 26%
8 Burgen 52% 28 Familien | 36% 48 Wintersport 24%
9  Aktivim und am Wasser 52% 29 Events | 35% 49 Jakobsweg 23%
10 Schlssser/ Garten 50% 30 Kultur- / Musikfestivals | 34% 50 Aufden Spuren Luthers 23%
11 (Klein-) stadtisches Flair 50% 31 Zeitgeschichte des 20. Jahrhunderts | 34% 51 Busreise 23%
12 Schlgsser / Herrenhauser 47% 32 Sport | 34% 52 Luxus-Shopping 22%
13 Weihnachtsmarkte 47% 33 Rad fahren | 33% 53 Mountainbike fahren 22%
14 Wellness 46% 34 Japanische Kultur / Gastronomie | 32% 54 Studien- / Bildungsangebote 21%
15 Wandemn 46% 35 Weinreise | 32% 55 Reiten 19%
16 Beachlounges / Strandbars 45% 36 Marchen / Sagen | 32% 56 Segeln 18%
17  Gemitlicher Winterurlaub 44% 37 Film-/ Drehorte | 30% 57 Inline-Skaten / Skaten 17%
18 Stadtereise mit aktiver Erholung 43% 38 Gesundheit | 30% 58 Volunteer-/ Freiwilligen-Arbeit 17%
19 Nachhaltiger Urlaub 41% 39 Zeitgenossische / Modeme Kultur | 29% 59 Golf 15%
20 Kultur 41% 40 Brauchtumsveranstaltungen | 29%

Basis: alle Befragte im QM Deutschland (n = 17.000)
Quelle: inspektour (intemational) GmbH, 2021 Top-Two-Box auf Skala von .5 = sehr grofies Interesse” bis 1 = gar kein Interesse”: Angabe in % der Befragten
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Soziale Lage

4 SEHNSUCHT I
pea —
Oberschicht / / NERSCHAFT t
Obere Mittelschicht Postmaterielles Milieu der Expeditives
nservativ- Milieu ' \_Performer Miliev
\ Sehobenes ) 10 % 10%
Milie ASZINATION ]
\ 11% '
— ’ S o
————
!/ NEUGIERDE o
Mittlere E—— Adaptiv- o
Mittelschicht Nostalgisc \ Pragmatische _ Neo- ,Il
Traditionelles Biirgerliches Mitte Okologisches
Milieu Milieu 395 Milieu
10 % 11% onsum- 8%
l' \ B Hedonistisches

Milieu
8% —
Untere Mittelschicht / Prekéres Milieu
Unterschicht 9% T

Grundorientierung = Tradition Modernisierung MNeuorientierung



Thiringen C
Customer Journey entdecken.de

Unsere Marken-Positionierung
Das Versprechen

In Thiiringen entdeckt man auf engstem Raum eine einzigartige Verbindung aus pragender deutscher
Kulturgeschichte und herrlichen Landschaften.

Vor der Reise
VORBEREITUNG

Inspiration A An-/Abreise
, .

Buchu,b




Customer Journey

ThuringenBild/Profil

TTG

DMO

Ortsebene

c:

[ eI eI entEN e

.

Thuringen C
-entdecken.de

Inspirationsthemen

Leitprodukte & Markenbotschafter Land

Vertiefung Inspirationsthemen, wenn passend
Markenbotschafter Land aus der Region

Abstimmungen,
Synergien,
Perspektiven,
Content

e

Markenbotschafter Region

Themen Region inkl. passender Angebotem—

Themen Region
Angebote Ort vollumfanglich
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U Qualitat vor Quantitat.
U Content ist King.

U ContentWerte: Emotionalitat, Authentizitat, Transparenz,
Vertrauen, Glaubwurdigkeit, Dialogbereitschaft

U Fokussierung auf einzigartige Themen und einen speziellen
Nutzwert fur ein definiertes Publikum.

U Individualisierung und Analyse

U Content muss dort hin, wo die Fans sind.

U  Entwicklung einer ContenDachstrategie
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Leitkanal thueringerentdecken.de / visithuringia.com -entdecken.de C

U Relevanter Kanal fiir alle Zielgruppen, somit einer der wichtigsten Markenkontaktpgakter nicht das
Nonplusultra

U Inspirativer und hochwertiger Content, Fokussierung auf Leitprodukte und Markenbotschafter
U Vollstandige Ubersetzung in die englische Sprachfassung
U Personalisierung

U UserContent, Medienmix

U Ziel: Content erreicht die Zielgruppen
U Ziel: Steigerung der durchschnittlichen Verweildauer (02:30) = Relevanz
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U Ladezeitoptimierungen 4. Google Ads

U Anpassungen METBescriptionsund Textformatierungen
Click Through Rate & Impressions

nach Clicks, CTR, und Impressions

U Keyword und Konkurrenzanalyse

Klicks CTR Impressionen
U UserExperienceAnalyse 66.768 83 % 807.884
U LinkVerwaltung

U GoogleKampagne

U Ziel: Steigerung des SuchmaschinBankings
U Ziel: Verbesserung der SuchmaschinBitdwelten
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Thiiringen - Ihr Urlaubs- und Reiseportal Thiiringen - Wikipedia Thiiringen - Wikipedia Thiiringen — Wiktionary Landeswappen | Thiiringer Landtag o der Kfz- : Thiiringen - online buchen Thiiringen - Wikipedia Weiterbildung und Umschulungin T.
thueringen.info de.wikipedia.org de.wikipedia.org de.wiktionary.org thueringer-landtag.de kéznet kurzurlaub.de de.wikipedia.org ibb.com

P ———

.., Freistaat
Thiringen @

BILD THURINGEN | Media Impact Die Mér vom zukunftsfahigen T. Kurzurlaub in Thiiringen- Kurzurlaub.de Wanderurlaub in Thiringen — Thiringer Wald und Renn Freistaat Thiringen - Home | Face. Bauemhof Urlaub in Thiiringen Ferienwo. Freistaat Thiiringen Kultur | Thiiringer Staatskanzlei
mediaimpact.de weltde kurzurlaub.de vikinger-reisen.de facebook.com landsichten.de kreisnavigator.de staatskanzlei-thueringen.de

Thiringen

Ahnliche Suchanfragen

thiringen sehenswiirdigkei-
ten

thiringen landschaft

European Natura-2000-Award zum Greif.  Thilringen-Shop - Thiiringen-Shop Thiiringen - Kultur und Natur inMi..  Kulturagent*innen in Thiringen - Ikj.ce Thiringen allgemein - Medienw. Thiiringen Welt - Ihr Tourismus-Na..  Thiiringen Tourismus - Ihr Urlaubs- u...
thueringen.nabu.de thiringen-shop.de y Iij-thueringen.de medienwerkatatt-online.de thueringen-welt.de thueringen.info e

thiringen karte

sidngerung der Regelstudienzat im Uberbiick
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N

Veon O A
%

gty <

o,
Siidtirol - Wikipedia Die 90 beliebtesten Hotels in Siidtirol | DERTOUR Urlaubs Themen in Sidtirol: Siidtirol Tophotel Sidtirol: Land zwischen Mittel- und Siideuropa Siidtirol - Touren von mild bis wild | outdoor-ma. Siidtirol mit Karte Siidtirol | www. Autonomes Siidtirol: Bozen und der nackte Mann
de.wikipedia.org dertour.de suedtirol-tophotels.com umfulana.de outdoor-magazin.com italien-inside.info faznet

sueunoL

% 3
< Al 3 3
Wie man in Siidtirol das Leben geniesst | Rapun TOP Stars auf Urlaub in Siidtirol | Wer urlaubt wo in Siidtirol Siidtirol: Tipps fiir italiens nordlic... Urlaub in Siidtirol | Tiscover.com Siidtirol: Weinanbaugebiet / Weinregion in Italien 50 Griinde, Stidtirol zu lieben | Unterhaltung | rbb Siidtirol mit Dolomiten - Reisen
rapunzel-will-raus.ch vivosuedtirol.com geode tiscover.com vino-culinario.de rbb-online.de sunshine-bus.de

Wie Stidtirol um Urlauber aus Deutschland buhlt | STE. 10 Dinge iiber Siidtirol - Kurioses - der waldhof Blog

stern.de blog.derwaldhof.com

Kurzurlaub Sidtirol | Kurze Auszeit mit sonnenklar.TV Siidtirol Urlaub buchen & die Dolomiten erkunden! | DERTOUR
sonnenklartv dertour.de
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U Kundenbindungl.oyalisierungNeukundengewinnung und Reichweite
U Standige Marktbeobachtung elementar

U Neuausrichtung im Sinne der Marke (Branding, Inhalte)

U Instagram undroutubeals Hauptinspirationsquellen

U Facebook als informativer Kanal

U Vernetzung mit den Kanéalen der Leitmotive und Markenbotschafter

U Permanente€Communitymanagemer& PerformanceControlling

U %ASEtY ¢KNNAY3IASY H6ANR [dzY af[ 29SS
U Ziel: 35.000 InstagrarAbonnenten // 1.500Youtube-Abonnenten
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Leitkanal Thuringen Magazin // Ferienkarte 9 C

-entdecken.de

U Ausweitung der ConterProduktionen um multimediale Inhalte (Bewegtbild, 360G@dkr Drohnenbilder,
Podcasts etc.) zur Verlangerung der Ausspielung auf anderen Kanalen und Erh6hung der Attraktivitét

U starke inhaltliche Ausrichtung auf Leitprodukte und Markenbotschafter

U Ferienkarte als Streumedium, Magazin als hochwertiges, exklusiveres Produkt + englischsprachiges Magaz
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LeitkanalT huringia.MyCulture -entdecken.de C

U Interaktive Smartphon&pp mitAugmentedRealityKomponenten

U Spielerische Begeisterung der medienaffinen Zielgruppe fir ein neues Thema (Kultur) und Heranfiihren des
Kultur-Publikums an neue Technologien

U ONRUGSEfdzyd aal NJSGAYy3I|12FFSNI

Touren: Schlésserland Thiringen. Fursten im Grinen.
Blumenstadt Erfurt
Johann Sebastian Baeine klingende Entdeckungsreise
Grand Tour der Moderne
Thiringer Kopfe und Personlichkeiten
We | m arer M O d e r n e THURINGENS;I::T[:;:\:}D:;HI:\F::; ;E:E.N ERWECKEN.
Zeitreise ins Mittelalter

Thiiringens Kulturlandschaft zum Leben erwecken ist kinderleicht.
We It u b e rS etze n Mit der kostenfreien App Thuringia.MyCulture. holt ihr euch
Thiiringer Kulturhighlights direkt in die Hosentasche. Und das
Beste dabei: einige Elemente erwachen formlich zum Leben und
lassen euch noch tiefer eintauchen.

U Ziel: 10.000 Downloads + 4,5 Sterne in den Aptpres



Meilensteine /
Kampagnen 202

Basis: Customer Experience
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(i Kampagne WELT UBERSETZEN

U Camping & Caravan (TMUEN)

i Kampagne HALLO SOMMER! 05/06/22

i DEUTSCHLANDDUR

i KampagnéRAURZEIT

(i TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT ERFURT

i Kampagne WEIHNACHTSLAND




Thiringen (

-entdecken.de

Welt iibersetzen.

500 Jahre Bibeliibersetzung auf der Wartburg.
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WELT UBERSETZEN -entdecken.de C

15. Méarzg 15. Mai 2022 Ziel:

_ A Die Bekanntheit Thiringens als Reiseziel
weltkultur.thueringerentdecken.de steigern und ein der Marke entsprechendes

Thiringen Magazin 2022 Bild von Thiringen zeichnen.

Die Zielgruppen an relevanten Touchpoints

_ o inspirieren und ein emotionales Engagemen
Neue Tour infhuringiaMyCulturé\pp mit der Marke generieren.

Autobahnschilder
Pressearbeit

Supplement

A Reisemotive:
Faszination und Kennerschaft

Medienkampagne A Ausspielung im B-CHRaum und iiber DZT
Kooperationen auch im nicht
deutschsprachigen Raum

. C




Thoringen

WELT UBERSETZEN -entdecken.de C

SupplementBeilage in ZEIT, TAGESSPIEGEL, SUDDEUTSCHE (300.000 E
Mailing mit integriertem Gewinnspiel: Beilage im ART&fazin (D+AUT),
Briefkastenwurfsendung (CH)

A Advertorials/PR: ZEIT KULTURSOMMER;M&F&zin, SIMS KULTUR, MIGRO
Magazin (CH), REISEN Magazin (AUT)

A
A

A RADIO KLASSIK (D/AUR-Sendung)




HIMMELSBURG
Roadshow
08.04-03.10.2022
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WELT UBERSETZEN -entdecken.de C

09. Aprilg 03. Oktober 2022 Ziel:
. _ _ A Die Bekanntheit Thiringens als Reiseziel
U musikland.thueringerentdecken.de steigern und ein der Marke entsprechendes
U VRInstallation Bild von Thtringen zeichnen.
(i Roadshow international A Die Zi.elgrupp_en vor ihrer Haustur in§piriere
. _ und ein emotionales Engagement mit der
u B2BOpenings Marke generieren.
U Pressearbeit )
. : : A Reisemotive:
. thT und Medienkooperationen vor Faszination und Kennerschaft
r

A D-A-CHRaum, Niederlande, Belgien




Thuringen
HIMMELSBURG -entdec?en,de C




G- e A N e e e

10.04-01.05.2022
25.05:-29.05.2022
09.06-19.06.2022
22.06-03.07.2022
17.08-21.08.2022
28.08-04.09.2022
01.10-03.10.2022

Thuringer Bachwochen, Weimar
Internationales Bachfest Schaffhausen (CH)
Bachfest Leipzig

Musikfest Stuttgart

AppenzelleBachtage St. Gallen (CH)
Festival Oud&uziekUtrecht (NL)

Tag der Deutschen Einheit in Erfu

Thiuringen

-entdecken.de

C




_ HALLO SOMMER!
.. Marketingkampagne 2022
% 01.05:15.07.2022




. Thiringen
WELT UBERSETZEN -entdec%n.de C

01. Maig 15. Juli 2022

U sommer.thueringerentdecken.de
U Medienkampagne

s

A Reisemotiv: Neugierde

A D-A-CHRaum, Niederlande, Belgien



HALLO SOMMER!

Out of home

City Cards

Content

Reichweite (DACH)

Social Media Postings/Ads
(Facebook, Insta, ggf. Pinterest)

y

Native Ads

Optimierung nach Klicks
und Verweildauer

SEA Ads

Artikel /
Content-Kooperation

Thuringen
-entdecken.de

C

Retargeting via
Facebook: Insta

Thiuringen

-entdecken.de

Conversion

C

A 4

Gewinnspiel

[



CAMPING & CARAVANING in Tharingen
Marketingkampagne 2022
01.05:15.08.2022




Thiuringen

CAM Pl NG & CARAVAN | NG -entdecken.de C

U camping.thueringerentdecken.de ZALC
0 Thiringen Magazin 2022 A Camping als naturnahe Form des Urlaubs i

. _ _ den Mittelpunkt stelleng Markenstarkung
U Auskoppler in den Magazinen PRO einem aktuellen Trend (Reisemobil)

MOBIL + CARAVANING entsprechend
U ThiringenSpecial im MERIAN A Anbindung an NNL

SCOUT A Nachhaltigkeit
0 EMBRACE GERMAN NATURE ¢\ Reisemotive:
Kampagne der DZT Neugierde und Sehnsucht

U Prasentation CYCLASSICS Hamburf s NS SO le My o1 e (g N6 S = o [
(20-22.08.22) Déanemark



CAMPING & CARAVANING

Gesamt-

Auflage

145 Tsd.
Exemplare

EHEN, WAS SICH LOHNT!

AUF TOUR

e

OSTSEE, THORINGEN,
_.SCHWARZWALD. LOIRETAL,
% ALPENSTRASSE, ISTRIEN,

x CARAVANING

AW -~

IN DEUTSCHLAND UND EUROPA

Annjiifllingsbeisplel

ENTDECKEN, ERLE N, GENIESSEN
Stelipldtze und Spritztouren. Kultur-Streifzuddureh Weimar, Natur Highlights
im Allgau, Tritffelsuche in Istrien. Mit rn\Jureh Malo, Nantés & Florenz

Thoringen

-entdecken.de

C




DLEUTSCHLAND




Thiringen
D EUTSC H LAN D TOU R -entdec%n.de C

24. bis 28. August 2022

U Deutschlands einziges Etappenrennen der
MannerElite fuhrt 2022 von Weimar nach | ‘ |
Stuttgart Kt

| 2B = 1

i Weimarwird Gastgeber und Ort einer Premiere: pail Bl X -
STADT WEIMAR

erstmals seit ihrer Neuauflage beginnt die PROLOG UND START DER 1. ETAPPE [ |
Deutschland Tour mit einem Prolog

U Start der 2. Etappe in Meiningen

U Das Erste und das ZDF Ubertragen live | S o1 il
= g 7 e L ‘ m:a
STADT MEININGEN

RADSPORTFESTIVAL | 25. UND 26. AUGUST 2022

U ThuringerPromotion an Etappenorten

- =i
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THURINGEN BEWEGT

Marketingkampagne 2022/2023
01.09-31.10.2022 Oberhof

Thiiringen




Thiuringen

CAMP'NG & CARAVAN'NG -entdecken.de C

Pressearbeit Themen (Klettern, Bouldern, Wassersport)

U draussen.thueringerentdecken.de [

o e eoszn 2020 R

U Autobahnschilder Weltmeisterschaften in Oberhof positioniere
U Medienkampagne A Aufmerksamkeit durch tiberraschende

0

0

Kooperationen oberhof23.de

Reisemotive:
Faszination, Neugierde und Sehnsucht

A Ausspielung im A-CHRaum




Thoringen

WELT UBERSETZEN -entdecken.de C

A Print-Advertorials;: HYGGE, OUTDOOR, BIKE

A Outof Home: Public Video Screens in Berlin®a®nhofen + Hbf., Poster in Spin
Innenttren bei Fitness First (Berlin, Dusseldorf, Essen, Frankfurt, Hamburg,
Leipzig, Stuttgart)StarterbagBeilagen bei Rennen und Laufen deutschlandweit

A KOMOOTSponsoreeCollections
A Google und SocialMedia-Ads
A Mediakooperationen mit BERGZEIT und GLOBETROTTER

? -

Draufigeqli /7@/7
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Thiringen
TAG DER DEUTSCHEN EINHEIT -entdecken.de C

1. bis 3. Oktober 2022

U Freistaat feiert in Erfurt den Abschluss der Bundesratsprasidentschaft mit einem
grofRen Blrgerfest zum Tag der Deutschen Einheit.

U Die funf Verfassungsorgane Bundestag, Bundesrat, Bundesprasident,
Bundesregierung und Bundesverfassungsgericht) sind mit grof3en
LYF2NNIFOGOA2YAA0NYRSY 1TdzY ¢KSYlF at2f Al

U Auf der LAndermeile prasentieren sich die 16 Bundeslander mit ihren
kulturellen und kulinarischen Besonderheiten.

U WelcomeBereich auf dem WillBrandtPlatz mit der touristischen Prasentation
des Landes (Einbindudga h t4h@ Markenbotschafter)



Thuringen C
-entdecken.de

WEIHNACHTSLAND THURINGEN
jahrliche Marketingkampagne
15.10-15.12.2022



